Allegato C
BANDO VIAGGIO INLOMBARDIA TERZA EDIZIONE 


Scheda progetto 
	TITOLO PROGETTO
	


	DESCRIZIONE SINTETICA DEL PROGETTO (max 500 caratteri)
	


Ogni sezione può essere compilata nell’ordine massimo di 3 cartelle formato A4.

	QUALITÀ PROGETTUALE

	Descrizione generale del progetto e concept di posizionamento/riposizionamento competitivo in termini di attrattività turistica

	

	Swot analysis di progetto

	

	Declinazione di almeno un itinerario turistico tematico esperienziale che si sviluppa obbligatoriamente tra il comune capoluogo e le altre destinazioni

	

	Attrattori coinvolti del comune capoluogo di Provincia o di Città Metropolitana da valorizzare ai fini di promozione turistica e funzionalità degli stessi in funzione dell’itinerario proposto

	

	Matrice segmenti esperienziali/mercati/target per ciascun itinerario

	

	Descrizione dell’attività b2c funzionale agli itinerari individuati (almeno una)

	

	Descrizione dell’azione b2b   funzionale agli itinerari individuati (almeno una)

	

	Elenco e breve descrizione delle attività previste con relativo investimento (ciascuna attività descritta, per la quale è previsto un investimento, deve essere analiticamente richiamata nel prospetto spese di cui all’ Allegato D, utilizzando la medesima dicitura al fine di consentire una connessione univoca fra attività descritte e attività quotate nel prospetto delle spese)


	Elenco e breve descrizione delle attività coperte da spese di natura corrente

	

	Elenco e breve descrizione delle attività coperte da spese di natura capitale

	


Ogni sezione può essere compilata nell’ordine massimo di 3 cartelle formato A4.

	PIANO DI PROMOZIONE DEGLI ITINERARI INDIVIDUATI

	Descrivere l’articolazione del piano di promozione degli itinerari turistici individuati in termini di varietà dei canali utilizzati, rilevanza delle attività, numerosità dei canali e dei mercati target

	

	Descrizione degli indicatori base e di risultato per ciascuna attività promozionale b2b e B2c

	


Ogni sezione può essere compilata nell’ordine massimo di 3 cartelle formato A4.

	Ruolo dei partner 

	

	Descrizione delle fonti di finanziamento del progetto

	


	RILEVANZA DEL PIANO DI PROMOZIONE DEGLI ITINERARI TURISTICI SULLA BASE DEGLI SPAZI PUBBLICITARI PUNTUALMENTE INDIVIDUATI


	Indicare l’area geografica del mercato target raggiunto 

	· nazionale: specificare ambito e target e indicare puntualmente gli spazi pubblicitari individuati 
· internazionale: specificare mercato e target e indicare puntualmente gli spazi pubblicitari individuati


	PERCENTUALE DI COFINANZIAMENTO

	Indicare la percentuale di cofinanziamento del progetto da parte del beneficiario

	percentuale di cofinanziamento del progetto da parte del beneficiario: specificare


	INVESTIMENTO COMPLESSIVO PRESENTATO
	€
Di cui

· €…. Spese di natura corrente per un valore pari al 50% dell’investimento complessivo di progetto
· €… Spese di natura capitale per un valore pari al 50% dell’investimento complessivo di progetto
indicare investimento di ciascun partner


	CONTRIBUTO COMPLESSIVO RICHIESTO

	€
indicare contributo richiesto da ciascun partner
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